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Hotel
Investmentmarkt

                     

Colliers Hotel
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Gesamtvolumen bereits im dritten Jahr nur noch 50% des Vorkrisenniveaus

Einzeltransaktionen ca. 80%, 
Marktanteil Hotel von 10% auf 4% gefallen
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Auswirkungen steigender Finanzierungskosten

Weniger starke Preiskorrekturen bei Hotelimmobilien 
als bei Büroimmobilien 
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Anteile am Transaktionsvolumen

Boarding Houses mehr gefragt – 3-Sterne Segment stabil
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Verteilung Hoteltransaktionen Neubau vs. Bestand

Stark sinkender Anteil Neubau durch 
nachlassende Development-Pipeline
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162
Investment-Deals

1.362.775
Vermietungsvolumen (m²)

6,9 Mrd. €
Transaktionsvolumen (Mrd.)

11,9 Mrd. €
Bewertungsvolumen | Deutschland

543
Vermietungs-Deals

511
Mitarbeiter/innen | Deutschland

Lokale Expertise weltweit
Colliers Deutschland

Hamburg

Berlin

LeipzigDüsseldorf

Köln

Frankfurt

Nürnberg

Stuttgart

München

*Prognostizierte Zahlen für 2022 - Colliers

17.000
Mitarbeiter/innen | Global

3,5 Mrd. €
Transaktionsvolumen |Global
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Berlin Schleswig-Holstein

Deutscher Hotelmarkt 2022

Hospitality in Deutschland | mrp hotels © 2023 5

Performance wächst, Gäste aus dem Ausland kommen zurück und sorgen für weiteren Aufschwung

Übernachtungsnachfrage in 2022 mit starker Erholung

Nach einem schwachen Q1, rasche Erholung im Jahresverlauf

Im August 2022 (58,2 Mio.) gab es mit +0,6% mehr ÜN als im August 2019

ADR bleibt vielerorts unter Inflationsniveau

88 Ostseeküste115

86 Hamburg106

83 Berlin113

79 München105

77 Düsseldorf100

77 Frankfurt101
Occ und ADR

Full Year 2022
indexiert auf das 
Basisjahr 2019  

Quellen: STR, CoStar Group 2023, Destatis; Anmerkung STR Zahlen Auszug aus Unternehmens Newsletter.

Die Branche bestätigt die 
schnelle Regeneration nach 
Krisen. Das Inland bleibt 
stark, Deutschlands Hotels 
und Destinationen haben 
in den vergangenen 
beiden Jahren gute 
Werbung für sich gemacht. Die Grafik zeigt die Entwicklung an ÜN in Schleswig-Holstein (goldene Linie) und Berlin (graue Linie) in 2022 

geg. 2019. Während Schleswig-Holstein neue Rekordzahlen (Zunahme ÜN-Volumen in Kreisen) schreibt, 
fehlt es in der Hauptstadt noch an ÜN. 

Übernachtungen (alle Beherbergungsarten) 2022 in Mio. 
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DIE ASSET KLASSE DER 
NÄCHSTEN GENERATION



vertraulich | www.stayery.de/real-estate

36 JAHRE
Als Durchschnittsalter der Gäste 
zeigt Attraktivität der Zielgruppe

1.060 EINHEITEN
Befinden sich im gesicherten 

Gesamtportfolio (Live & Pipeline) 

GEWERBLICHES 
WOHNKONZEPT & 

LONGSTAY MARKE

> 70%
Auslastung während der Corona 

Pandemie zeigt Resilienz der Marke1

> 85%
Durchschnittliche Auslastung 

deutlich oberhalb des Marktes2

2

AUF EINEN BLICK: STAYERY, THE VERY, VERY, EXTRAORDINARY SERVICED APARTMENT

+20%
Rendite versus alternativen 

Nutzungsarten (Office, Hotel)

- 60%
Weniger operative Kosten als Hotels  

durch hohen Digitalisierungsgrad3

9 TAGE
ALOS betont klaren Fokus auf Mid-

und Longstay Gäste4

(1) FY 2020, STAYERY fullstack (ohne Ramp Up). (2) STAYERY fullstack (ohne Ramp up). (3) Q2 2022, STAYERY all. (4) H1 2022, STAYERY all.
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TREND: FUNDAMENTALE NACHFRAGEVERÄNDERUNGEN DEFINIEREN DIE ART ZU REISEN NEU

67%
DER REISENDEN BIS 2024 
WERDEN MILLENIALS SEIN1

78%
DER GESCHÄFTSREISENDEN 
WOLLEN DEN BUSINESS TRIP 
MIT URLAUB VERBINDEN3

73%
ALLER BRANCHEN WERDEN 
BIS 2028 VORAUSSICHTLICH 
REMOTE WORK ANBIETEN 2

VERSCHMELZUNG VON ARBEIT + FREIZEIT WORK FROM ANYWHERE

LÄNGERE AUFENTHALTE EXPERIENCE FIRST

(1) Skift, 2021. (2) Upwork, 2022. (3) SAP Concur, 09/2021.
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KOMFORT (EINER WOHNUNG)

DIGITALE KUNDENREISE (100% )

SERVICE (EINES HOTEL)

PRODUKT: STAYERY KOMBINIERT DAS BESTE AUS VIER WELTEN IN EINER EINZIGARTIGEN TRAVEL BRAND

COMMUNITY (EINES MEMBER CLUBS)

1. 2.

3. 4.

vertraulich | www.stayery.de/real-estate
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1. DIE KOMFORTABLEN STAYERY APARTMENTS SIND NICHT FÜR EINE NACHT – SONDERN FÜR EINEN STAY

Viel Platz auf 22 – 30qm Nutzfläche

Vollausgestattete Kitchenette

Ultra bequemes Supersize-Bett

Ikonisches Design für moderne Reisen  

Regendusche für Früh- und Spät
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2. DIE GÄSTE PROFTIEREN VON EINHEITLICHER QUALITÄT UND DEM SERVICE EINES HOTELS 

Professionelles Housekeeping

Ökologisch nachhaltige Pflegeprodukte 

24/7 Selbstbedienungs-Kiosk

High Speed Wifi, überall

24/7 Support vom Guest Experience Team
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3. DIE COMMUNITY MANAGER UND UNSER LOFT MACHEN JEDE ANKUNFT ZU EINEM ERLEBNIS 
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4. DIE GÄSTEREISE IST KOMPLETT DIGITALISIERT UND REIBUNGSLOS

90%
DER REISE AUTOMATISIERT

100%
MEHR ZEIT FÜR DEN GAST

60%
WENIGER OPERATIVE KOSTEN

Digitale 
Buchung

Digitaler 
Check-In

Digitaler 
Schlüssel

In-Room 
Technology

24/7 Chat 
Support



IHRE ANSPRECHPARTNER

jan.winterhoff@stayery.de
https://www.stayery.de/real-estate/
+49 (30) 403 6570 46

JAN WINTERHOFF
Head of Real Estate Development
STAYERY Headoffice

paulina.held@stayery.de
https://www.stayery.de/real-estate/
+49 (30) 403 6570 49

PAULINA HELD
Real Estate Expansion Manager
STAYERY Headoffice

mailto:jan.winterhoff@stayery.de
https://www.stayery.de/real-estate/
mailto:jan.winterhoff@stayery.de
https://www.stayery.de/real-estate/
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